РЕЗУЛЬТАТЫ ОПРОСА УЧАСТНИКОВ ВЫСТАВКИ «ОТДЫХ – 2006»
	Опрос участников выставки "Отдых", прошедшей с 19 по 22 сентября 2006 г.
	
	
	
	
	
	
	
	

	Опрошено 348 участников.
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сфера бизнеса экспонентов
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	Оценка уровня организации выставки "Отдых-2006"
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	Основные направления деятельности экспонентов
	
	
	Основные географические направления, по которым работают компании, занимающиеся внутренним туризмом
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	Основные географические направления, по которым работают компании, занимающиеся въездным туризмом
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	Основные географические направления, по которым работают компании, 
	
	
	
	

	занимающиеся выездным туризмом
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	Наличие перспективных контактов на выставке "Отдых - 2006"
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	Оправдали ли ожидания экспонентов количество рабочих контактов, встреч, переговоров?
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	Планируют ли экспоненты после выставки поездки в регионы с целью участия в ворк-шопах?
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	Планирует ли экспонент участвовать в выставке в следующем году?
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	Каким образом, по мнению экспонентов, повлияло изменение места проведения выставки на результат их участия.
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	Эффективные, с точки зрения экспонентов, инструменты рекламы
	
	
	
	
	
	
	
	

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


